
材宝网，一种改变未来的新模式

——设计宝典 材料鹊桥

一、设计师的需求

根据住房和城乡建设部 2017 年全国工程勘察设计统计数据 ，全国具有资质

的工程设计企业 21513 个，2017 年末工程勘察设计行业从业人员 428.6 万人，

其中专业技术人员 181 万人。设计师是一个极其庞大的专业人群。

2017 年我国建筑业总产值完成 213953.96 亿元，在国家不断强调和引导全

过程工程咨询和 EPC 总承包，设计师们对建筑材料的精准选用，不单单是对自己

设计作品的表达和成就，同时也是为业主提供全过程的设计咨询和服务所必须

的。但是，我国设计师们长期以来在建筑材料的选用方面有着一些未被满足需求：

（1）对各类建筑材料的概貌缺乏总体认知；

（2）对品类繁多的材料性能缺乏专业指导；

（3）对各类建材企业缺乏直接有效的联系途径。

二、材料商的困境

2017 年中国家居建材行业产值已达 4.2 万亿，同比增长 1.8%，并且自 2014

年起保持 3.2%的年复合增长率。然而，以 C 端客户消费为主的家居建材仅仅是

整个建材行业的冰山一角，以 B端企业客户为主的大宗商品市场规模保守估计是

家居建材的 5-10 倍，拥有 15-20 万亿量级的市场规模。

目前我国建材行业最为明显的三个特点是：

（一）市场规模巨大。中国建材行业总体拥有至少 20 万亿的市场规模。

（二）销售渠道不畅。我国建材行业的市场销售体系非常混乱，渠道非常复

杂，仍然停留在传统、低效的分销商模式。

（三）互联网模式落后。中国建材行业的互联网仍然处在最早期的资讯黄页

模式，远远滞后于互联网领域的整体发展。近十年来，中国互联网发展十分迅速，

但主要聚集在消费互联网领域。在产业互联网领域，美国依然走在世界前沿；经

历了近 30 年的发展，美国的企业级服务市场已经相当成熟，科技行业中做 toB

业务的公司也占据半数。而中国的互联网市场，毫无疑问也已经进入下半场，正

从以淘宝为代表的消费互联网向以找钢网为代表的产业互联网进行转型和升级。



应该说，中国建材行业是当前我国互联网程度最低的行业之一，中国建材企

业的营销仍处在最原始的刀耕火种时代。

当前建材交易涉及的三类角色——建造商、设计师和材料商各有各难。设

计师选材难，在建筑材料选用上缺乏总体认知和专业指导，与建材企业之间缺

乏直接有效的联系途径；材料商卖材难，市场渠道混乱、销售信息滞后、模式

传统且低效；建造商定材难，业主在决定用材时缺乏有效的资讯，也缺少专业

的指导意见。因此，当代中国建材行业，亟需一个品类齐全、分类科学的建筑

材料库，亟需在建造商、设计师、材料商之间搭建一座桥梁。

三、材宝网——一种改变未来的新模式

材宝网是深圳市材宝通信息技术有限公司历时两年，耗资数千万打造的产业

互联网服务平台，平台的研发由软件信息技术海归人才和中南大学创业团队共同

完成。

（一）设计宝典 材料鹊桥

材宝网作为全球首家拥有最全品类建筑材料的 B2C2B 专业资讯和交易平台，

利用海量数据和 AI 智能技术，在材料商、设计师、建造商之间搭建一座桥梁，

建立专业精准的联结，改写传统建材交易模式，让所有材料实现价值。

（二）建筑材料的百科全书

拥有百万余家材料商和超千万种产品信息，全面覆盖建筑、室内、景观和机

电等各专业建材，推动新材料和国际建材的应用，提供专业的技术指引，打造全

球首部材料设计宝典。

（三）AI 智能材料匹配大师

基于海量数据，运用 AI 智能模糊算法，赋能专业团队匹配优化，一键免费

获取材料比选方案，为设计师和建造商提供材料匹配服务。

（四）最活跃的交互

通过项目信息发布，搭建多方需求网络，为材料商提供获客机会；通过材料

讲堂解析流行风向，分享材料知识，交流用材体验，打造建材交流的活力社区。

（五）最权威的专业支持



国家级材料认证检测机构、各品类行业协会和国内外知名设计院所的强力支

持与深度合作。

材宝网与国家建筑材料测试中心、国家建筑材料监督检验中心、中国建筑材

料科学研究院总院、中国建材检验认证集团股份有限公司、中国建材科技杂志社、

中关村人居环境工程与材料研究院等国家级研究机构达成战略合作，同时获得各

品类国家级行业协会，以及几十余家各省市级设计院、知名设计机构和公司的强

力支持。

（六）全新的品牌孵化

通过金融保障提高线上交易转化率，通过线下“材宝中心”提供一站式实体

选材体验，线上线下协同发展。

整合产业链大数据，提供研发—生产—销售的全产业链服务，引导品牌发展，

帮助新材料和中小品牌实现逆袭。


